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Por que
estamos
aqui?







Contexto

* 83% dos domicilios brasileiros possuem acesso a internet

* 67% da populacao do mundo e 99,2% dos brasileiros sao usuarios de
celulares

* 77% dos brasileiros sao usuarios de internet e 79,9% estao nas midias
sociais, com uma taxa de utlllzagao de 10,3 h/dia de internet -
terceira posicao no mundo, atras apenas da Africa do Sul e de
Filipinas

* Brasileiros/as passam 3h41m por dia nas redes sociais
* Mais visitados: Google, Facebook e Instagram; Globo.com e UOL
* Publicidade do Instagram alcanca 67,4% da populacao brasileira

Global Digital Overview (KEMP, 2022)



Rastros Digitais

* Informacdes que involuntariamente e, muitas vezes,
inconscientemente geramos através dos dados das
nossas atividades no ambiente da internet.

* Ao nos conectarmos a internet por qualquer
dispositivo, deixamos rastros que estao sendo
utilizados como matéria-prima de uma industria
multimilionaria no Capitalismo de Plataforma
(Srnicek, 2016).

* Todas as informacdes sao coletadas em tempo real
e conectadas a identidade digital de cada pessoa
usuaria de internet para tracar um perfil psicolégico

| gue inclui interesses, motivacoes pessoais,
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Contexto '574

* Mercantilizacdo de dados pess
redes sociais

* Desrespeito a privacidade indi
* Vigilancia constante

* Exploracao do trabalho nao re
dos usuarios

* Pouco avango na regulamentace
gestao de dados no campainte

* Pandemia — aceleracao nao ple

digitalizacao
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THE
PLATFORM SOCIETY

PUBLIC VALUES IN A CONNECTIVE WORLD

JOSE VAN DIJCK | THOMAS POELL | MARTIJN DE WAAL

The Platform Society: Public Values in a Connective World , 2018
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A Sociedade da Plataforma (VAN DIJCK et al,
2018)

* Trés mecanismos que configuram a plataformizacao:
1. Dataficacgao:

* Coleta, processamento e armazenamento de dados
demograficos e comportamentais, disponibilizados
conscientemente ou nao pelos usuarios da internet.

e A esses dados somam-se outros meta-dados, nao tao obvios,
como coordenadas de geolocalizacao automaticamente
gerados pelos usuarios de smartphones ou dados sobre
interesses analisados a partir do tempo gasto na observacao
de imagens especificas em redes sociais.



A Sociedade da Plataforma (VAN DIJCK et al,
2018)

* Trés mecanismos que configuram a plataformizacao:
2. Comodificacgao:
* Geracao de modelos de negodcios a partir dos dados

* Os dados possibilitam a exibicao de propagandas e conteudos
gerados para agradar e convencer cada individuo a tomar
determinada postura ou decisao, gerando uma realidade filtrada
pelas plataformas e condizentes com os interesses dos
compradores dos dados.

3. Selecao:

* A selecao é o trabalho pratico dos algoritmos no processamento
dos dados de acordo com a proposta de comodificacao adotada.



“Economia da Atencao”




“We need to talk about data”, da Internet Jurisdiction Policy
Network (2021):

Demanda por acordos internacionais e legislacdes nacionais

positivando tais acordos sobre a coleta, processamento e o
armazenamento de dados no contexto internacional, bem
como sobre as finalidades de uso dos dados
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Quais os possiveis efeitos da aceleracdao da dataficacao
e da plataformizacao da producao artistico-cultural?



Necessidades e sugestoes de medidas

Estratégias digitais de relacionamento
com piblico, venda de produtos e
prestacao de servicos

Servigos para trabalho remoto

Equipamentos para trabalho remoto

Linha de crédito

32%
24%
Treinamento
23%
7%
Contratacao de especialistas
13%
of 10 20 30 40

@ Individuos @ Organizacées

55% Necessidades para
ss%  lidar com a situagao
da pandemia

50 60

Impactos da Covid-19 na Economia Criativa
(CANEDO, PAIVA NETO, 2020)



PESQUISA
IMPACTOS DA COVID-19

NA ECONOMIA CRIATIVA

Medidas sugeridas

& | monetlzagao das | distribuigdo de produtos
[ desoneragao & [ planejamento das atmdades onlme | pela internet
tributaria &\ politicas publicas .

m canals de 3. Aprimoramento da atuagao
comunicagio profissional em ambiente digital

.' /" pagamento de
editais atrasados

campanhas de
divulgagao

o o s compra ou contratagdo " ampli::géog; g .
S antecipada de bens, profissionalizagao das A e N\
( de funcionarios ) produtos e servigos culturais / \ equipes dos 6rgéo de cultura a’;?r:n’t,:;aeaferg:ic:?s‘}?;:e
redes sociais
DOIsas ¢ prilos pare campanhas de fortalecimento : : :
auxuo desenvoivimento de valorizagao das institucional dos 6rgaos T -~
emergencial projetos artes e da cultura publicos decultura )/ estratéaias paraa) | suporte para a
| gias p comercializagio e

liberagao de recursos de 1
fundos culturais e setoriais
manutencao das | (1.8
organizagoes :

editais simplificados
e emergenciais

'( linhas de ). suporte paae ' Plataformas de divulgago |
crsdito pesquisas de | : desenvolvimento de novos ' R de bens, produtos e
-~ < | especiais mercado ) : modelos de negécio " suporte para . servigos culturais |
( suspensao de ) digitalizagao de s g
contas de custeio e cursos e capacitagoes cursos e capacitagoes cursos e capacitagdes acervos )

campanhas de estimulo a : = - isicio de )
ampliagao da participagio da 4. Pesquisa e formagao continuada aquisigao te |
iniciativa privada e da sociedade gagqulpamen °’,‘.s
civil no financiamento a cultura.

pesquisas sobre
publicos

pesquisa de mercado
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Declaracao do México de Politicas Culturais

* Demanda por medidas de promocgao da livre circulagdo de bens e servigos culturais no
contexto das tecnologias.

e “Relacoes entre Cultura, Educacao, Ciéncia e Comunicacao”:

Uma circulagao livre e uma difusao mais ampla e melhor equilibrada da informacgao, das
idéias e dos conhecimentos, que constituem alguns dos principios de uma nova ordem
mundial da informacao e da comunicacao, supdem o direito de todas as na¢oes nao so de
receber mas também de transmitir conteudos culturais, educativos, cientificos e tecnoldgicos.

Os meios modernos de comunicagdo devem facilitar a informacao objetiva sobre as tendéncias
culturais nos diversos paises, sem lesar a liberdade criadora e a identidade cultural das nacdes.

[...]

Os meios modernos de comunicacao tém uma importancia fundamental na educacao e na
difusao da cultura. Em consequéncia, a sociedade ha de se esforcar em utilizar as novas
técnicas da producao e da comunicacao para coloca-las a servico de um auténtico
desenvolvimento individual e coletivo e favorecer a independéncia das nagdes, preservando
sua soberania e fortalecendo a paz no mundo. (UNESCO, 1982)
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O que sao indicadores?

* Ferramentas desenhadas para acompanhar
metodologicamente o comportamento e a
evolucao de dados

* Oindicador da sentido e facilita a compreensao da
informacao

* Requer acompanhamento metodologico e
sequencial do desempenho de um produto ou
processo

e S3o sinalizadores do comportamento de
diferentes variaveis



Indicadores

Sao medidas usadas para permitir
a operacionalizacao de um
conceito abstrato ou de uma
demanda de interesse
programatico.

(JANUZZI, 2005)




Segundo o Ministério do Planejamento, do ponto das politicas
publicas, os indicadores sao

“I...] medidas, de ordem quantitativa ou qualitativa, dotada de
significado particular e utilizada para organizar e captar as
informacoes relevantes dos elementos que compoem o objeto da
observacao”. (BRASIL, 2010b, p. 21)



Objetivo dos
indicadores

“O papel do indicador é medir, comparar,
relatar, sinalizar, chamar a atencao para os
ajustes necessarios, chamar a atencao para
futuros prejuizos ou chamar a atencao para

os beneficios”
(KUKA, 2012)

Que caminho tomar?
Analise da situacao atual
Projecao da situacao futura






Exemplos de
Indicadores
Sociais

Paulo de Martino Jannuzzi,
2005

Quadro 2: Alguns dos indicadores sintéticos propostos no Brasil

Institui¢dao promotora

indice proposto

Fundacio Jodo Pinheiro/MG

IDH-M: Indice de Desenvolvimento Humano Municipal
ICV: Indice de Condicées de Vida Municipal

Fundagio CIDE/R]

IQM: Indice de Qualidade Municipal - verde
IQM: Indice de Qualidade Municipal - caréncias
IQM: Indice de Qualidade Municipal - necessidades

habitacionais
IQM: Indice de Qualidade Municipal - sustentabilidade fiscal

Fundacio SEADE/SP

IPRS: Indice Paulista de Responsabilidade Social
IV]: indice de Vulnerabilidade Juvenil
IPVS:Indice Paulista de Vulnembilidade Social

Fundacio Economia e
Estatistica/RS

ISMA: Indice Social Municipal Ampliado

Superintendéncia de Estudos
Economicos e Sociais da Bahia
(SEI/BA)

IDS: Indice de Desenvolvimento Social
IDE: Indice de Desenvolvimento Econdmico

Prefeitura Municipal de Belo
Horizonte /PUC Minas/ MG

IQVU: Indice de Qualidade de Vida Urbana
IVS: Indice de Vulnerabilidade Social

INEP/Cedeplar/NEPO

IMDE: Indicador Municipal de Desenvolvimento
Educacional




Propriedades dos Indicadores de Politicas Publicas
(JANUZZI, 2005)

» Relevancia para a agenda politico-social;
e Validade;

e Confiabilidade da medida;

e Cobertura populacional;

* Cobertura territorial;

e Sensibilidade;

* Especificidade;

* Transparéncia metodoldgica;

e Comunicabilidade;

* Periodicidade;

e Factibilidade;

 Comparabilidade do indicador ao longo do tempo.



A lacuna por dados na cultura

Francoise Benhamou, 1996:

* Fatores que contribuiram para o crescimento da economia
da cultura:

* Geracdao de emprego e renda nos setores;

* Necessidade de avaliagao das decisoes culturais
(investimentos);

* Evolucao da economia politica para campos novos.
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Indicadores Culturais

Um indicador cultural € uma variavel simples usada em conjunto
COM uma ou mais variaveis para formar uma medicao em torno
de uma questao relacionada com a cultura.

Poderiamos estabelecer dois tipos de indicadores:

Quantitativos:relativos a quaisquer dados inventariados Qualitativos: os padrdoes morais, éticos e comportamentais
como o patrimonio, museus, bibliotecas, industrias culturais, relacionados a uma comunidade ou a sociedade e, portanto,
etc; sdo dificeis de ser valores padronizados.




Producao de dados
e indicadores
culturais no
contexto publico
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Exemplos de Indicadores Culturais

e Gastos publicos

» Setores mais dinamico da economia

* Contribuicao das atividades culturais ao PIB
* Ocupacao no setor cultural formal e informal
* Mercado de trabalho

* Participacao das Empresas

* Participacao dos dominios culturais no PIB

e Gastos das familias com o setor cultural

« Consumo de servicos e produtos culturais (internet, telefone celular, televisdo, plataformas de
streaming, etc

 Atratividade cultural
* indices de Precos da Cultura
e Comércio Internacional de Bens e Servicos Culturais



1. Dados Publicos Macro-economicos



Producao de Indicadores Culturais

* UNESCO — A partir da década de 1970

e 1986 — UNESCO Framework for Cultural Statistics (FCS)
e 2009 — The Unesco Framework for Cultural Statistics

e 2014 - Indicadores Unesco de Cultura para o Desenvolvimento
e A partir de 2005 — estudos sobre como medir e avaliar a diversidade das expressdes culturais

* UNCTAD — A partir de 2010 — Creative Economy Report

* Direcao-Geral da Comissao de Estatisticas da Uniao Europeia
(Statistical Office of the European Communities — Eurostat) -
» Sistema de classificacao para as atividades e ocupacdes na area da cultura



Marco Referencial para Estatisticas Culturais (2009)

Figure 2. Framework for cultural statistics domains

( EDUCATION and TRAINING ) ( EDUCATION and TRAINING )

A

ARCHIVING and PRESERVING ) ( ARCHIVING and PRESERVING )

( EQUIPMENT and SUPPORTING MATERIALS ) ( EQUIPMENT and SUPPORTING
MATERIALS

Unesco, 2009



THE CDIS MATRIX UNESCO

That measure the...

Economy ..contribution of the culture sector to economic development and its potential for
growth

Education ..priority given by public authorities to support an education system that offers
the broadest possible coverage, values diversity and openness, and promotes a
competitive and creative class

Governance ..public commitment towards creating the conditions to structure the cultural sector,

strengthen cultural processes, and promote diversity of views and voice

Social participation

.way in which cultural practices, values and attitudes may orient behavior, inclusion,
cooperation and individual empowerment

Gender Equality

...objective and subjective gaps between women and men in their opportunities and
rights to take part in cultural social, economic and political life

Communication

..conditions of access, enjoyment of diverse content and freedom of expression

Heritage

..public commitment to set up and enforce standards, policies and measures to
protect and promote heritage, while ensuring access and sustainability

Unesco, 2014



The CDIS Matrix

£ 3
Economy
2 o
Education
. o
\
Governance
N ¥
B B
Social
RL "
i B
Gender

.

Communication

»

~

N\

Heritage

Inclusive
Education

Standard-
setting
framework

Going-out
participation

Gender

equality ouputs

Heritage

sustainability

Employment

Multilingual
education

Policy and
institutional
framework

{dentity-building

participation

Perception of

gender sguality

Household
expenditure

Arts
educatian

Infrastructures

Intercultural
trust

| 2 |} ¥ 7
FPrP A,
PAPPPIIIPS

Professional
training

Civil society in
governance

Interpersonal
trust

Self-
determination

B BENCHMARK INDICATOR
B DESCRIPTIVE INDICATOR

Unesco, 2014



DIAGRAMA INDICADORES

Dimensao indicadores
Economia

descricdo
indicadores
Dimensao
Educacao descricdo
indicadores
Dimensao
Governanga descricdo

Contribuicdo das atividades culturais Emprego
para o PIB/valor agregado cultural

Contribuicdo das atividades culturais Porcentagem de pessoas com empregos
privadas e formais para o PIB culturais em relacdo ao total da populacdao
ativa empregada

Educacdo Educacdo
inclusiva multilingue

indice de escolaridade média Porcentagem de horas de instrucdo dedicadas
da populacdo entre 17 e 22 anos a promoc¢do do multilinguismo em relacado
ajustado em funcdo das desigualdades ao total de horas de instrucdo dedicadas ao

ensino de linguas (7¢ e 82 anos)

Quadro regulamentar em cultura Quadro politico e institucional em cultura

Indice de desenvolvimento do quadro indice de desenvolvimento do quadro
regulamentar para a protecdo e promocdo regulamentar e institucional para a protecdo e
da cultura, dos direitos culturais promocado da cultura, dos direitos culturais e
e da diversidade cultural da diversidade cultural

Guiomar Alongo, Observatétio Itau Cultural



DIimensdo de
Particlpacdo
Soclal

Dimensao
Igualdade
de Género

DIimensao
Comunlcac¢ado

Dimensao
Patriménlo

Indicadores

descricdo

Indicadores

descri¢do

Indicadores

descricdo

Indicadores

descricdo

Participacao em atividades culturais fora
do domicilio

Participacao em atividades culturais
fortalecedoras da identidade

Porcentagem da populacao que participou
pelo menos uma vez em uma atividade
cultural fora do domicilio nos ultimos 12 meses

Porcentagem da populacao que participou
pelo menos uma vez em uma atividade
cultural identitaria nos ultimos 12 meses

Desigualdades entre
homens e mulheres

Percepcao da igualdade
de género

indice de diferencas na situacdo de mulheres

e homens nos campos politico, educacional e

trabalhista e em legislacbes especificas sobre
equidade de género (abordagem objetiva)

Niveis de avaliacdo positiva
da igualdade de género
(abordagem subjetiva)

Liberdade de expressao

Acesso e uso da internet

indice de liberdade da imprensa escrita,
radio e televisdo e dos meios
de comunicacao baseados na internet

Sustentabilidade
do patrimonio

Indice de desenvolvimento de um
quadro multidimensional para a
sustentabilidade do patrimonio

Porcentagem de pessoas que usam a internet

Guiomar Alongo, Observatétio Itau Cultural



Conta Satélite da Cultura

* Sistema de Contas Nacionais das Nacdes Unidas

Mensuracao da renda nacional em nivel internacional para permitir a
comparatibilidade

* Detalha as atividades econ6micas que se desenvolvem em uma economia e
as relacoes entre os distintos agentes que interagem nos mercados,
proporcionando um conhecimento preciso e detalhado.

* Conjunto coerente e integrado de contas econdémicas, saldos e quadros
baseados em conceitos, definicoes, classificacdes e normas contabeis
internacionalmente convencionadas. (IBGE, 2014)

* Primeira versao— ONU — 1947
 No Brasil:

* 194931987 - FGV:
* A partir de 1987: IBGE



Conta Satélite da Cultura

* Estabelece a mensuracao efetiva da cultura na economia nacional a
partir de um sistema de informacao continuo que capta dados em
todo o sistema econdmico nacional

* Experiéncias internacionais: Espanha, Finlandia, Argentina, Chile,
Colombia, Costa Rica e Uruguai.

* Diretrizes para a formulacao da Conta Satélite da Cultura (CSC) —
Unesco e Convénio Andrés Bello (2009)

* Proposta de mensuracao de dez areas: arquitetura, artes, audiovisual, design,
editoracao, entretenimento, formacao, gestao, musica e patrimonio.

* Classificacao Nacional das Atividades Econdmicas (CNAEs) para as atividades
culturais da economia brasileira — Atlas, v.1, p. 27:



Quadro 6 = Classificacdo Nacional das Atividades
Economicas (CNAEs) para as atividades culturais
da economia brasileira (Continua)

CODIGO CNAE DESCRICAO CNAE 2.0 CADEIAS GERAIS

7111 Servigos arquitetura Arquitetura
9001 Artes cénicas, espetaculos etc. Artes

9002 Criacao artistica Artes

7420 Atividades fotograficas e similares Artes

7722 Aluguel de fitas video, DVD etc. Audiovisual
6143 Operadoras de televisdao por assinatura por satélite Audiovisual
6142 Operadoras de televisao por assinatura por microondas Audiovisual
6141 Operadoras de televisdao por assinatura por cabo Audiovisual
6021 TV aberta Audiovisual
6022 TV por assinatura Audiovisual
6010 Atividades de radio Audiovisual
5914 Exibi¢oes cinematograticas Audiovisual
5913 Distribuicdo cine, videos, programas TV Audiovisual
5912 P6s Produgao cine, videos, programa TV Audiovisual
5911 Producao cine, videos, programa TV Audiovisual

Atlas, v.1, p. 27



7410-2
4783
3212
3211
5812
5813
5822
5823
5811
5821
4761
4647

9329-8

9321-2
8593
8592
9493
9003

Desenho e decoracao Design
Comércio varejista de joias e relogios Design
Fabricagao de bijuterias e artefatos semelhantes Design
Lapidacao, fab. ourivesaria e joalheria Design
Edicao de jornais Editoracao
Edicao de revistas Editoracao
Edicao integrada impressao jornais Editoracao
Edicao integrada impressao revistas Editoracao
Edicao de livros Editoracao
Edicao integrada impressao livros Editoracao
Com. Var. Livros, jornais, papelaria. Editoracao
Com. Atac. Livros, jornais, papelaria. Editoracao
Atividades de lazer nao especificadas anteriormente Entretenimento
Parques de diversao e parques tematicas Entretenimento
Ensino de idiomas Formacao
Ensino de arte cultura Formacao
Atividades de organizag¢Ges associativas ligadas a cultura e a arte Gestao
Gestao espago para espetaculos Gestao

Atlas, v.1, p. 27



5920 Gravacao de som e edicao musica
1756 Comeércio varejista especializado de
N instrumentos musicais e acessorios
4762 Com. var. discos, CDs, DVDs
3220 Fab. instrumentos musicais

ATLAS ECONOMICO DA CULTURA BRASILEIRA

Musica

Musica

Mausica

Musica

Quadro 6 = Classificacdo Nacional das Atividades
Economicas (CNAEs) para as atividades culturais

da economia brasileira (Conclusdo)

CODIGO CNAE DESCRICAO CNAE 2.0 CADEIAS GERAIS

9103 Jardim botanico, zoo, parques e reservas ecologicas.
9102 Museus, restauracdes, prédios historicos
9101 Bibliotecas e arquivos

Fonte: CEGOV (2016).

Patrimonio
Patrimoénio

Patrimonio

Atlas, v.1, p. 27



Suplemento Cultura IBGE

* Pesquisa de Informacdes Basicas Municipais — MUNIC — Suplemento
Cultura — 2005, 2005, 2009, 2011 e 2012
e 2003 — SPC - Paulo Miguez e Isaura Botelho — IBGE e IPEA
e 2004 — Acordo de Cooperacao Técnica

e 2014 — 27 Estados e 5.570 municipios
* http://www.ibge.gov.br/munic_cultura_2014/



BRAZIL information access Participate services Legisiation information channe

Pesquisa de Informacdes

Bésicas Municipals aIBGE

Selecione o0 ano

Home

Busca por municipios

todos os estados Perfil dos Municipios Brasileiros - Suplemento Cultura 2014

>

Municipios comegando por Em 2006 o IBGE realizou o primeiro Suplemento de Cultura na Pesquisa de Informagdes Basicas
. po Municipais (MUNIC). Os resultados deste suplemento possibilitaram o mapeamento da estrutura
pablica da politica de cultura em todos os municipios brasileiros, identificando aspectos como a
{ _— ) estrutura e organizagdo das prefeituras para tratar do tema.

O novo Suplemento da Cultura na Pesquisa de Informagtes Basicas Municipais de 2014 permitiu a
atualizagdo dos dados coletados em 2006 e agregou insumos importantes no acompanhamento da
estrutura da politica e no maior detalhamento de informagdes especificas relacionadas a cultura
nacional. Nesta edigdo foram pesquisados os seguintes temas:

—_—

. Orgdo gestor da cultura

. Infraestrutura do érgdo gestor

. Recursos humanos do 6rgdo gestor da cultura
. Politicas culturais

. Legislagdo municipal

. Instincias participativas

. Fundo Municipal de Cultura

. Meios de comunicagao

L &0 N o O A& W N

. Equipamentos

Perfil dos municipios brasileiros é uma ferramenta do portal IBGE.
Em caso de dlvida ou problemas, entre em contaio com a equipe responsavel pelo portal.

Portal IBGE BME Cidades@ Estados@ Palses@ Sidra Biblioteca LojaVirtual Censo 2010




SIIC IBGE

* Sistema de Informacdes e Indicadores Culturais
e A partir de 2004, em um convénio IBGE e MinC

* Objetivo: desenvolver uma base consistente e continua de informacoes
relacionadas ao setor cultural e construir indicadores culturais de modo a
fomentar estudos, pesquisas e publicacoes, fornecendo aos 6rgaos
governamentais e privados subsidios para o planejamento e a tomada de
decisao e, aos usuarios em geral, informacdoes para analises setoriais mais
aprofundadas.

* 2003-2005; 2007-2010; 2007-2018; 2009-2020
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Despesa familiar com cultura (R$/més) )
POF 2017-2018
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Urbano
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™ Acesso a Internet e telefone celular

_h PNAD Continua 2019
91% 89%

Sem instrugao

87,32

96 62%

Dos usuarios Enviaram  Conversaram Assistiram Acessaram
de Internet...  mensagem de por voz ou videos e-mail
texto ou voz video

~N

Consumo de servigos e produtos culturais

4 >
\h IPCA 2017-2018

Importancia Servicos de telefonia, TV
na’;ova cesta por assinatura e Internet
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Despesas com
servicos culturais

11,9%

Artigos de
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/
aa Atratividade
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Avaliacao dos impactos da implementacao de um

modelo Integrado

TED firmado com a Universidade Federal de Pernambuco

& pycacio

— :
Escolas localizadas nas
proximidades de um CEU :

observaram ganhos significativos :

em indicadores educacionais

Ensino fundamental

4 Alunos Aprovados

‘ 16% evasao escolar

Ensino médio

1 15% evasao escolar

Observacao:

- Efeitos maiores nas regides Centro-
Oeste, Norte e Nordeste; :
- Evidéncias mais nitidas em regi6es§
mais pobre (renda de 3 salarios
minimos ou menos).

®
‘ﬁ SEGURANCA

A chance de um municipio
registrar algum homicidio, em
média, se reduz em 8%

‘ 8% homicidio
‘ 4% casos de estupro

‘ 3% roubo de veiculos

Destaques:
- Regides Sudeste e Sul

‘ 16% homicidio

- Populacao com renda
superior a 3 Salarios Minimos

‘25% homicidio

@” SAUDE

A avaliagao de impacto dos CEUs
sobre a saude se concentrou nos
efeitos sobre internacbes por
diabetes, hipertensao e infarto.

1% Internacgao por
Hipertensao e Infarto
(municipio)

OBS: Estudo em andamento.
Estd sendo realizado estudo
desagregado (nivel individuo e
bairro)

L

Nepr=

" EMPREGO

Reducdao de 3,5% da taxa
demissoes




Na legislacao brasileira

* Lei n®12.343/2010 que institui o Plano Nacional de Cultura (PNC) e cria o
Sistema Nacional de Informacdes e Indicadores Culturais;

* § 292 - Constitui a estrutura do Sistema Nacional de Cultura, nas respectivas esferas da federacao:

. | - drgaos gestores da cultura;

. Il - conselhos de politica cultural;

. lIl - conferéncias de cultura;

. IV - comissoes intergestores;

. V - planos de cultura;

. V|- sistemas de financiamento a cultura;

. VIl - sistemas de informacdes e indicadores culturais;

. VIl - programas de formacao na area da cultura; e
. IX - sistemas setoriais de cultura.



[ COMPONENTES DO SNC NA ESFERA ESTADUAL }

-




[ COMPONENTES DO SNC NA ESFERA MUNICIPAL }




ANALISE E AVALIACAO
QUALITATIVA DAS METAS
E O MONITORAMENTO
DO PLANO NACIONAL

DE CULTURA (PNC)

META 2 - 100% das Unidades da Federacao (UF) e 60% dos municipios atualizan-
do o Sistema Nacional de Informacdes e Indicadores Culturais (SNIIC)

EIXO 1 Fortalecer o SNC com a qualificagao da gestao cultural, a valorizacao da participacao social e aintegracao com entes
Foup - ne
ederaaos

INDICADOR (Portaria) numero de UF e dos municipios que alimentam anualmente o SNIIC com os campos obrigatorios das
informagoes sobre o 6rgao publico gestor de cultura em relagao ao total de UF e municipios.

INDICADOR UTILIZADO idem - numero de UF e de municipios que alimentam e mantém atualizado, anualmente, o SNIIC
com informagaoes sobre a gestao publica da cultura (elementos do sistema, equipamentos culturais, numero de servidores,
orcamento etc.)

FONTE (Portaria) SNIIC. FONTE UTILIZADA SNC
AVALIACAO DAS PROPRIEDADES GRAU.DE META-AVALIACAO
DOS INDICADORES ADERENCIA | DAREVISAO
o) w
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Analise do indicador utilizado

O monitoramento da meta consideraria, para fins de cédlculo, as informacoes constantes no SNIIC
com, no maximo, um ano de atualizacao, utilizando os registros administrativos do MinC. Contu-
do, devido a problemas para alimentacao do SNIIC, a fonte foi substituida pelo SNC. O indicador
possui uma imprecisao, pois nao define as informacoes que devem ser atualizadas. Além disso, de-
pende de que os estados e municipios alimentem informacdes fidedignas e atualizadas - em uma
conhecida realidade de debilidades institucionais do setor publico cultural, principalmente o mu-
nicipal. Pode-se, contudo, considerar que esse indicador possui 50% das propriedades essenciais.



Sistema Nacional de Informacoes e Indicadores
Culturais (SNIIC)

e Catalogo de Indicadores

* Monitoramento do Plano Nacional de Cultura

* Conta Satélite da Cultura e indicadores econdmicos
* Qualificacao da gestao publica

* Mapeamento colaborativo



SNIIC - Sistema Nacional de Informagdes e Indicadores Culturais

£ B & i ine e

Transpardncia PObica @ Acarves Dighais
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2. Perfis de Publico, Habitos Culturais e Consumo



Pesquisa Sesc Publicos da Cultura (2013)

_
'IMBITOS CULTURAIS ‘

0 que costuma fazer com mais frequéncia nas horas livres nos fins de semana E

e 47
Atividades em casa 34

Atividades de lazer 47

34
@ 1° lugar
- —— 200 900920 @8 Soma das mencdes
Atividades religiosas I o e ¢

Visitar parentes e amigos __7 1

Atividades esportivas = 2

. . I
Atividades culturais .

[P

Viajar T

Atividades escolares ’gf

| I

Outras atividades gerais B

Nada = i

http://portaldev.sesc.com.br/portal/site/publicosdecultura/habitosculturais/p6a



Cultura nas Capitais (J. Leiva)

cultura nas capitais

DOWNLOAD LIVRO METODOLOGIA QUEM SOMOS

20% 6‘% 8%

o\ (A%

45%

TEMPO LIVRE
CIDADES
ACESSO
EXCLUSAO

DIVERSIDADE E

GRATUIDADE

ESCOLHA UMAREGIAO ()

GENERO

COMPARE O ACESSO A CULTURA EM 12 CAPITAIS ESCOLHA DA

PROGRAMAGAO

BELO HORIZONTE E A CIDADE COM MELHORES {NDICES LIS

Grafico mostra percentual de pessoas que foram a diferentes atividades culturais nos 12 meses anteriores a pesquisa SHOW

LIVROS CINEMA SHOWS  FESTASPOPU.. FEIRASDEAR.. BIBLIOTECAS  DANGA MUSEUS TEATRO CIRCO SARAUS  CONCERTOS MUSEUS
CINEMA

i, TEATRO
FESTAS POPULARES
PUBLICO_POTENCIA

EQUIPAMENTOS

COMPARACAO

. 42%'
_"—40% ’ 39%

( ‘]

BELEM B BrASILIA
MANAUS BELO HORIZONTE
B FORTALEZA RIO DE JANEIRO
B ReCiFE SAO PAULO
[ sALvADOR CURITIBA POR REGIAQ
SAO LUIS PORTO ALEGRE

https://www.culturanascapitais.com.br



Indicadores de consumo cultural

* Exemplos (Asuaga, 2015)
 Ampliacao do consumo de literatura infantil

Indicadores de causa

 Quantidade de concursos de contos infantis

* Investimento destinado ao apoio a leitura infantil
 Quantidade de livros destinados as escolas

* Investimento para a difusao da literatura infantil Indicadores de efeito

 Quantidade de livros infantis vendidos
* Quantidade de livros vendidos por ano
 Quantidade de empréstimos de livros infantis em bibliotecas



Indicadores de consumo cultural

* Exemplos (Asuaga, 2015)
* Ampliacao do publico nos teatros municipais

Indicadores de causa

Quantidade de pecas apresentadas

Gasto em Publicidade

Numero de parcerias com outros Teatros
Investimento em melhorias dos processos

Indicadores de efeito
Quantidade de ingressos vendidos por ano



3. Dados Culturais Setoriais
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ESTUDOS E PESQUISAS

Mapeamento da
Industria Criativa
no Brasil

.

Mapeamento da Economia Criativa da Firjan
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PAINEL DE DADOS |

] DADOS PUBLICACOES INSTITUCIONAL

ITAU CULTURAL

O Painel de Dados traz um panorama econdmico dos setores cultural e criativo brasileiros por meio de trés eixos de anélise: Mercado ®
de Trabalho e Empreendimentos, Gastos Piblicos com Cultura e Comércio Internacional. Assista ao video Tutorial sobre o Painel.

ﬁ

a RETRATOS DA LEITURA _—
262 BIENAL =
—

INTERNACIONAL Pesquisa “Retratos da Leitura: eventos S
do livro e literatura” revela perfil do ;, @

£ o leitor em eventos literarios a ¥
|

Parceria do Instituto Pré Livro — IPL e Itau Cultural, o levantamento _—

DE busca conhecer o perfil e os habitos dos leitores que frequentam _—
eventos literarios. O estudo faz uma comparacao dos resultados =]

com os da Bienal Internacional do Livro do Rio —

]

’(

MERCADO DE TRABALHO E GASTOS PUBLICOS COM CULTURA COMERCIO INTERNACIONAL DE
EMPREENDIMENTOS PRODUTOS E SERVICOS

SELECIONE UMA VARIAVEL v SELECIONE UMA VARIAVEL v SELECIONE UMA VARIAVEL v
Este eixo apresenta dados relacionados aos trabalhadores Este eixo apresenta dados sobre financiamento federal a Este eixo apresenta dados sobre comércio internacional
criativos e ds empresas criativas, tendo como base a cultura em diferentes mecanismos, bem como sobre de bens e servigos ligados aos setores culturais e
wmatandalamina Ao tntanaidada Aavintiven Avnnmaanta nan wnivais Fadaval antadanl a4 mmsniainal & Aviatisean

https://www.itaucultural.org.br/observatorio/paineldedados/



